NEM MINDEN MARKA VEDJEGY, DE A LEGTOBB VEDJEGY MARKA

A marka az egyik klasszikus meghatdrozas szerint egy név, kifejezés, jel, szimbdlum, dizajn
vagy ezek kombindcidja. A marka feladata, hogy egy gyartd vagy egy termék, szolgaltatas
megkllonboztethets legyen a piacon a jelen 1évs versenytarsaktdl. Egy jo marka alkalmas a
termék, szolgaltatds azonositdsdra és megkilonboztetésére.

A marka kifejezés tagabb fogalmi kort takar, mint a védjegy. A marka (kozkelet(i angol
megfelel6je a brand) nem jogi fogalom, inkabb piaci kategoria, a kézgazdasagtan,
kdzelebbrdl a marketing altal hasznalatos meghatarozas.

A marka, mint fogalom Osszefoglalja egy termék, és/vagy el6allitéjanak egész arculatat,
amelybe beletartozik egyebek mellett a vizudlis arculat, a hasznalat kiilonb6z6 szinben
megjelend valtozatai, a haszndlat formdja, megjelenési mddjai, (névjegykartya, levélpapir,
szérbéajandék, online megjelenések, honlap, kozosségi média, televizios rekldmok stb.) vagyis
mindaz, amit a fogyasztok a termékhez és annak a legszélesebb értelemben vett
megjelenitéséhez asszociativ Uton hozzdkapcsolnak. Ezek azok a komplex asszociativ
tényez6k, amelyek meghatdrozzak a piacon a marka helyzetét, 6sszehasonlitasi alapot
biztositanak konkurens markdakkal szemben.

A védjegy ezzel szemben egy kifejezetten jogi kategdria, olyan meghatdrozott terileti
hatdlyu iparjogvédelmi oltalom, amelynek alapjan a védjegy jogosultja kizdrdlagosan jogosult
a védjegy haszndlatara a védjegy arujegyzékében szerepls arukkal, illetve szolgaltatasokkal
kapcsolatban, és e kizarélagos joga alapjan barkit eltilthat védjegyének az engedélye nélkiil
torténd hasznalatatél. A védjegynek a torvényi elGirdsoknak megfeleléen alkalmasnak kell
lennie a megkililonboztetésre, azaz nem lehet egy aru vagy szolgaltatas fajtaneve, a
mindennapokban altalanosan hasznalt elnevezése. A védjegyoltalomban részesiilé
megjelolések kiilonb6zé megjelenési formakra terjedhetnek ki, azaz egyebek mellett
lehetnek szavak (ebbe beletartoznak az 6sszetett szavak és a jelmondatok, azaz szlogenek is),
kl6nbo6z6 dbrak vagy dbras megjelolések széelemekkel kombinalva, szinek és
szinkombindcidk, hangok, mozgas vagy multimédia megjeldlések. Mindegy, hogy a
védjegybejelentés benyujtasakor a brandnek melyik megjelenési médjara kériink oltalmat, a
Iényeg az, hogy az alkalmas legyen a megklilénbdztetésre.

A markdra, mint komplex fogalomra, nem igényelhet6 védjegyoltalom, egyes elemeire
azonban igen. A marka legkézenfekv6bb — és az esetek tobbségében legfontosabb — eleme a
markanév, amelyet a jogosultak jellemz6en védjegyként is igyekeznek lajstromoztatni, ezzel
is er@sitve a marka kizardlagos haszndlatahoz f(iz6d6 piaci érdekeik hatékonyabb
érvényesithetGségét. Hasonldképpen fontos komponense a markanak a logd, amelyrél —
ismert markak esetében — a fogyasztdk ugyanugy egyértelmdlen az adott markara
asszocialnak, mint a markanévrél. A markanév és a logd — és sok esetben még egyéb arculati
elemek, mint a szlogen vagy az arumegjelenités és értékesités egyéni jellegzetességei —a
fogyasztdi tudattarsitdsban ugyanigy elvdlaszthatatlanok egymastdl, mint egy ismert
személy vagy karakter neve és megjelenése. Gondoljuk csak a két rivalis sportmarkara, a



Nike-ra a ,Nike-pipa” ('Swoosh’) logdval és az Adidas-ra 3 csikos logdjaval és egyéb
emblémaival:

n[ke & adidas “\

Mig azonban a markanév, a markat megtestesit6 logd és az arculati kontos egyéb elemei
egymastol elvalaszthatatlan egységben alkotjak a markat, ugyanezek a komponensek
védjegyként egymastol fliggetlenek: egyenként kell 6ket lajstromoztatni (kiilon
lajstromszdmokat kapnak), és jogi sorsuk a kés6bbiekben is elvalik egymastdl; kilon-kilon
torténik a megujitasuk, esetleges tdmaddsok esetén védjegyenként kilon-kilon eljarasokat
kell lefolytatni, és jogérvényesités esetén is egyenként meg kell hatarozni, hogy a bitorld
megjelolés jogosulatlan haszndlata mely védjegy, vagy védjegyek kizardlagos jogi oltalmdba
utkozik. S6t, ha a markanév és a logd — a ,,szévédjegy” és az ,,abras védjegy” — egy Osszetett
védjegyet alkot, mint az aldbbi példak, ezek is kiilon sajat lajstromszam alatt keriilnek
nyilvantartdsba, és védjegyjogilag 6nallé életet élnek:
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A marka, mint olyan jogi oltalmat jogszabaly nevesitetten nem tartalmazza, de a
tisztességtelen verseny tilalma alapjan — mely szerint tilos a terméket vagy szolgaltatast a
versenytars hozzajaruldsa nélkil olyan jellegzetes kiils6vel, csomagolassal, megjeldléssel
vagy elnevezéssel elGallitani, forgalmazni vagy rekldmozni, tovabba olyan nevet, arujelz6t
vagy egyéb megjeldlést hasznalni, amelyrél a versenytdrsat, illetve annak termékét,
szolgaltatasat szoktak felismerni — adott esetben védjegyoltalom hidnyban is eredményesen
lehet fellépni a jogsértékkel (jellegbitorldkkal, utanzékkal) szemben. Altalanos tapasztalat
azonban, hogy ha a marka elemei védjegyoltalom altal is védettek, a jogtulajdonos
védjegybitorlas alapjan hatékonyabban tud fellépni a jogsértés miatt, mint védjegyoltalom
hidnyaban a tisztességtelen verseny tilalma alapjan.

A marketing szakemberek jél tudjak, hogy egy brand megalkotasakor arra is figyelemmel kell
lenni, hogy az adott markaval mely orszdgok piacan kivannak megjelenni. Ennek megfelelGen
kiilonosen kell figyelni arra, hogy a markanak ne legyen nem kivdnatos jelentése a lehetséges
export-piacok nyelvén. Szamos példa van arra, hogy milyen ériasi hibat véthetnek azok, akik
erre a lényeges kortilményre nem figyelnek oda (pl. hires autogyartd cégek marketinges
szakemberei kovették el az alabbi baklovéseket: spanyol nyelvteriileten prébaltak
értékesiteni a ,,Mitshubisi Pajero” vagy az ,,Opel Ascona” tipusu gépjarm(iveket, amikor is
kideriilt, hogy a ,pajero” jelentése ,,maszturbald”, mig az ,,ascona” nGi nemi szervre utal.
Nagyjabdl ugyanezt jelenti vulgdris megfogalmazasban finnil és norvégiil a Honda autégyar
Hfitta” fantazianeve is, amelyet kénytelenek voltak ,,Jazz” névre atkeresztelni.



Természetesen a fenti elnevezésekre az emlitett orszagokban védjegyoltalom sem lenne
adhatd, tekintettel arra, hogy az eurdpai orszagok hatdlyos védjegytorvényei kizarjak az
olyan megjeldlések oltalomban részesitését, amelyek a kdzerkolcsbe (itkozhetnek.

Mar a 19. szazadelején is nagy hangsulyt fektettek egy adott marka vagy talalmany
népszerUsitésére. Az 1920-as, 30-as években széles kdrben elterjedtek és hasznalatban
voltak az altalam igen kedvelt Un. szamoldcédulak, amelynek hatoldala kivalé reklamfeliletil
szolgalt. Sok esetben a még nagyobb hatas elérése kedvéért a rekldmozandd terméknél
hangzatos kijelentésekkel éltek, mint pl. ,vildgszabadalom” vagy ,vilagvédjegy”, mely
kifejezés sajnos nem kopott ki az id6 el6rehaladtaval, holott le kell szégezni, hogy sem
,vilagszabadalom” sem ,vilagvédjegy” nem létezik, hanem csupan oltalmi rendszerek
|éteznek.
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A védjegyoltalom a védjegybejelentés napjatél szamitott tiz évig tart, azonban driasi el6nye,
hogy az oltalom, - a lejaratot megel6z6 hat hénapon belil — tovabbi tiz-tiz évre korlatlan
ideig meghosszabbithatd, megujithaté.

A Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatala altal vezetett nemzeti védjegylajstromban 58, szaz
évesnél is idGsebb védjegy taldlhaté. Ez a tény arra is példa, hogy egy jol bevezetett marka és
védjegy a folyamatos és profi marketingtevékenységnek készonhet6en hosszu idén keresztil
képes megdlrizni a fogyasztok korében a népszerliségét (pl. ,,0dol”, ,,Apenta”, ,,Mercedes”).

Vannak olyan markak, amelyek évtizedeken keresztiil valtozatlanok maradnak (,,Unicum”) és
persze akad olyanokra is példa, ahol sor kertilt a markak ,,rancfelvarrasara”, azaz az
arculatvaltasra. Amennyiben egy régi marka esetében valtozik annak megjelenési formaja és
a korabbi valtozat védjegyoltalom alatt is all vagy allt, akkor mindenképpen célszer( az Uj
arculatnak megfelel6 markat ismételten bejelenteni védjegyoltalomra, hiszen ezaltal
biztosithatd annak tovabbi fokozott védelme.
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A védjegy jogosultjanak a torvény erejénél fogva kizardlagos joga van a védjegye
haszndlatara, azaz csakis a jogosult kifejezett engedélyével hasznalhatja mas a védjegyet
vagy a védjegyhez hasonlé elnevezést az lizleti forgalomban. Ennél fogva a védjegy jogosultja
felléphet — és fel is kell, hogy Iépjen — azokkal szemben, akik az engedélye nélkiil az 6vével
azonos vagy ahhoz hasonlé aru, vagy szolgdltatasjelz6t hasznalnak, ezzel kihaszndlva, esetleg
rontva a védjegyének kialakult ismertségét, hirnevét. Természetesen ebbdl az is kdvetkezik,
hogy egy marka kialakitasakor, a piacra lépés el6tt kivaltképp figyelemmel kell lenni arra,
hogy az Uj marka ne sértse senkinek a korabbi védjegyjogat, azaz ne legyen mdasnak
korabban megszerzett védjegyével azonos vagy ahhoz hasonld. Ezért még a tervezés,
Otletelés kezdeti szakaszdban szlikséges el6zetes védjegykutatast végezni, illetve ennek
elvégzéséhez jogi szakért6 segitségét igénybe venni.

Mivel a marka jogi leképezése a védjegy, ezért a markaépités egyik [ényeges kdzéppontjaban
a védjegyoltalom megszerzése és fenntartasa kellene, hogy alljon, mégpedig a lehet6
legszélesebb kdrben, mivel kiiléndsen fontos az, hogy a marketingstratégiara forditott
koltségek a védjegyoltalom nyujtotta biztonsag révén még inkdbb hasznosuljanak.
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