A divat és a formatervezésiminta-oltalom, azaz design oltalom kapcsolata

A divat valtozatos és Osszetett iparagat képvisel. Kétségtelen, hogy a divatipar a kreativ
gazdasag jelentOs része. Teljesitménye hatdssal van mas iparadgak, példaul a feldolgozodipar
novekedésére. A szellemitulajdon-jogok az iparag megfeleld miikodésének egyik pillérét
képezik, kiilonosen a hamisitvanyokkal és a csucskategorids divatcikkek masolasaval
kapcsolatos folyamatos problémak miatt. A kovetkezOkben felvazoljuk a jogi védelem
lehetdségeit ezen a teriileten, elsdként a formavédelem teriiletén.

Formatervezésiminta-oltalom (design oltalom)

A formatervezési mintdkat a termék vagy annak kulcsfontossagi részei megjelenésének
védelmére hasznaljak. Ezek altalaban olyan funkcidk kombinacidjanak eredményei, mint
példaul a formak, textilek mintazata. A lajstromozott kozosségi formatervezési minta legfeljebb
25 évre biztosit oltalmat az Eurdpai Unidban (EU), amely 5 éves idokdzonként megujithato.
Ezt kdvetben az oltalommal védett minta kdzkincesé valik és szabadon felhasznélhaté a piac
szerepl6i szamara.

A design oltalom rendkiviil fontos a divatiparban is, mivel alkalmas a termék formai
kialakitasanak (pl. cipdk, taskdk), mintdzatnak (pl. textilanyagok egyedi mintdzata) vagy
diszitésének védelmére. Ahhoz, hogy a formatervezési minta az EU-ban lajstromozott
kozosségi formatervezési mintdnak mindsiiljon, ujszertinek és eredeti jelleglinek kell lennie.

A formatervezési mintak kozponti szerepet jatszanak a divatiparban annak
megakadalyozasaban, hogy harmadik felek a mintaoltalom fennallasanak ideje alatt
masolhassak a termék formai kialakitasat. Példaul a Reebok és a Jimmy Choo egyarant
lajstromoztatta cipdinek formatervezési mintait az EU-ban, a Tiffany & Co pedig orajuk
formatervezési mintdjat, az alabbiak szerint.

Természetesen iigyelni kell arra, hogy a formatervezési mintat ne hozzék nyilvanossagra tal
koran, miel6tt arra oltalmat kérnének.



Igy esett meg példaul, hogy a Puma egyik cip&jére mar megadott formatervezésiminta-oltalmat
érvénytelennek nyilvanitottak, mivel Rihanna képeket tett kozz¢ rola a kozosségi médiaban. Az
eset roviden a kovetkezd volt:

A Puma egyik, az EU-ra kiterjeddé design-oltalmaval szemben 2019-ben egy kérelmezo
megsemmisitési eljarast inditott, melynek soran azzal érvelt, hogy a minta a bejelentés
id6épontjaban mar nem mindsiilt Gijnak és egyéni jellegiinek, mivel a mintaoltalomban részesitett
Puma cip6t kordbban egy ismert hiresség népszeriisitette a k6zdsségi médiaban, igy a design-t
a Puma az elsdbbségi napjat — azaz az oltalomra torténd bejelentés napjat - megel6z6 12
hénapos "tiirelmi idszak" elétt mar nyilvanossagra hozta.
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Ez a nyilvanossagra hozatal annak volt kdszonhetd, hogy Rihanna, a jol ismert hiresség és
énekes 2014-ben fotokat tett k6zz¢ a szoban forgd cipdrdl az Instagram-fidkjaban. Ezenkiviil a
hirforrasok 2015-ben New Yorkban tudositottak Rihannardl, aki a vitatott cip6t viselte.

2021 marciusdban az Eurdpai Uni6o Szellemi Tulajdoni Hivatala (EUIPO) megsemmisitési
osztalya, egyéni jelleg hianydban érvénytelennek nyilvanitotta a lajstromozott kozosségi
formatervezési mintat, mely dontést a fellebbezést kovetden is helyben hagytak. Ugy itélték
meg a benyujtott bizonyitékok alapjan, hogy még ha a korabbi formatervezési mintat nem is
értékesitették a bejelentés eldtti egy évben, az a tény, hogy a vitatott Puma cip6t kozzétették az
interneten, jol lathatdoan megjelent a kiilonb6z6 média feliileteken, elegendd volt ahhoz, hogy a
forma elveszitse az ujdonsagat és/vagy egyéni jellegét. Ezenkiviil a Puma nem bizonyitotta,
hogy a nyilvanossagra hozatal miatt a minta nem valt ismertté az érintett agazatban, azaz az
unioban miikodo divat- €s cipdiparra szakosodott korok elott.

Ez a jogeset is arra figyelmeztet, hogy a markatulajdonosoknak tisztdban kell lenniiik azzal,
hogy a kdzosségi média milyen kockazatot jelent formatervezési jogaikra.



Ha egy lajstromozas nélkiili formatervezési mintat megosztanak a nyilvanossaggal, ideértve a

kozosségi médiat is, az megszabadithatja a formatervezési mintdt a lajstromozas
igénybevételéhez sziikséges ujdonsagtol és egyéni jellegtdl. fgy a formatervezési minta
kozkines marad €s azt a format barki hasznalhatja.

A cégek szamara kulcsfontossagi felismerni, hogy amennyiben a szellemi tulajdonjogok
szempontjabol a lehetd legmagasabb szinten akarjak oltalmazni egyedi €s ijszerti termékeiket,
ugy a jogi védelmi eljarast a legelsé nyilvanos megjelenéstdl szamitott egy éven beliil
feltétleniil meg kell inditani. A k6zosségi média uralta vilagunkban mar egyetlen internetes
bejegyzés is elegendd lehet ahhoz, hogy a jogi védelem lehetdsége elszalljon.
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