A védjegyek, mint a markak jogi leképezései

A marka (brand) az egyik klasszikus meghatarozas szerint egy név, kifejezés, jel, szimbolum,
dizajn vagy ezek kombinacidja. A marka alapvetd rendeltetése, hogy egy gyarté vagy egy
termek, szolgéltatds megkiilonboztethetd legyen a piacon jelen 1évd, hasonld teriileten
mukodo versenytarsaktol. A jo marka alkalmas az eldallitott termék, illetve az alatta nyujtott
szolgaltatds azonositasara és a megkiilonboztetésre.

A marka kifejezés tagabb fogalmi kort takar, mint a védjegy. A marka (kozkeletli angol
megfeleldje a brand) nem jogi fogalom, inkdbb piaci kategoria, a kdzgazdasagtan, kozelebbrol
a marketing altal hasznalatos meghatarozas.

A védjegy ezzel szemben egy kifejezetten jogi kategoria, olyan meghatarozott teriileti hatalyu
iparjogvédelmi oltalom, amelynek alapjan a védjegy jogosultja kizarélagosan jogosult a
védjegy haszndlatara a védjegy arujegyzékében szerepld arukkal, illetve szolgaltatdsokkal
kapcsolatban, és e kizardlagos joga alapjan barkit eltilthat védjegyének engedélye nélkiili
hasznalatatol. A védjegynek a torvényi eldirdsoknak megfelelden alkalmasnak kell lennie a
megkiilonboztetésre, azaz nem lehet egy aru vagy szolgaltatds fajtaneve, a mindennapokban
altalanosan hasznalt elnevezése, mivel az ilyen elnevezéseket szabadon kell hagyni a
mindennapos haszndlat céljara, azaz az altaldnosan hasznalt kifejezéseket, illetve az aruk vagy
szolgaltatasok fajtanevét nem lehet kisajatitani, arra kizdrélagos védjegyoltalom nem
szerezhetd.

A markara, mint komplex fogalomra, nem igényelhetd védjegyoltalom, egyes elemeire
azonban igen. A marka legkézenfekvobb — és az esetek tobbségében legfontosabb — eleme a
markanév, amelyet a jogosultak jellemzden védjegyként is igyekeznek lajstromoztatni, ezzel
is erdsitve a marka kizarolagos hasznalatdhoz fiiz0d6 piaci érdekeik hatékonyabb
érvényesithetdségét. Hasonloképpen fontos komponense a markdnak a logd, amelyrdl —
ismert markak esetében — a fogyasztok ugyanugy egyértelmiien az adott markara
asszocialnak, mint a markanévrél. A markanév és a logd — és sok esetben még egyéb arculati
elemek, mint a szlogen vagy az arumegjelenités és értékesités egyéni jellegzetességei — a
fogyasztoi tudattarsitisban ugyantgy elvalaszthatatlanok egymastol, mint egy ismert személy
vagy karakter neve és megjelenése.
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Mig azonban a markanév, a markat megtestesitd logd és az arculati kontds egyéb elemei
egymastol elvalaszthatatlan egységben alkotjdk a markat, ugyanezek a komponensek
védjegyként egymastol fiiggetlenek.

L,POTTYOS TURO RUDI”

A marka jogi oltalmat jogszabaly nevesitetten nem tartalmazza, de a tisztességtelen verseny
tilalma alapjan — mely szerint tilos a terméket vagy szolgaltatast a versenytars hozzajarulasa
nélkiil olyan jellegzetes kiilsdvel, csomagoléssal, megjeldléssel vagy elnevezéssel eldallitani,
forgalmazni vagy reklamozni, tovdbba olyan nevet, arujelzét vagy egyéb megjelolést
hasznalni, amelyrdl a versenytarsat, illetve annak termékét, szolgaltatasat szoktak felismerni —
adott esetben védjegyoltalom hianyaban is eredményesen fel lehet 1épni a jogsértokkel
(jellegbitorlokkal, utinzokkal) szemben. Altaldnos tapasztalat azonban, hogy ha a mérka
elemei védjegyoltalom altal is védettek, a jogtulajdonos védjegybitorlas alapjan
hatékonyabban tudja érvényesiteni meglévo jogait az engedélye nélkiili hasznaloval szemben,
mint védjegyoltalom hidnyédban a tisztességtelen verseny tilalma alapjan.

A védjegybejelentések benyujtasa eldtt célszerli atgondolni, hogy a védjeggyel ellatott arut
vagy szolgéltatast milyen teriileten kivanjak forgalomba hozni. Ennek megfelelden érdemes
nemzeti védjegybejelentést, eurdpai unids védjegybejelentést benyujtani, mely utdbbi az
Eurépai Unid valamennyi tagallamara egységesen vonatkozik.

Ugyanakkor, ha a védjeggyel ellatott terméket, szolgaltatast az Eurdpai Union kiviili orszagok
valamelyikében szeretnék értékesiteni (pl. Svéajcban, az Egyesiilt Kiradlysagban, Japanban
vagy az USA-ban), abban az esetben a legcélszeriibb a nemzetkozi védjegybejelentés mellett
donteni.

Vannak olyan markak, amelyek évtizedeken keresztiil valtozatlanok maradnak (,,Unicum”) és
persze akad olyanokra is példa, ahol sor keriilt a mdarkdk ,rancfelvarrasara”, azaz az
arculatvaltasra. Amennyiben egy régi marka esetében valtozik annak megjelenési formaja és a
korabbi valtozat védjegyoltalom alatt is all vagy allt, akkor mindenképpen célszerli az 1y
arculatnak megfelel6 markat ismételten bejelenteni védjegyoltalomra, hiszen ezaltal
biztosithatd annak tovabbi, fokozott védelme.
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A védjegy jogosultjanak a torvény erejénél fogva kizarodlagos joga van a védjegye
haszndlatara, azaz csakis a jogosult kifejezett engedélyével hasznalhatja mas a védjegyet vagy




a védjegyhez hasonlo elnevezést az lizleti forgalomban. Ennél fogva a védjegy jogosultja
felléphet — és fel is kell, hogy lépjen — azokkal szemben, akik az engedélye nélkiil az Gvével
azonos vagy ahhoz hasonl¢ aru, vagy szolgaltatasjelz6t hasznalnak, ezzel kihasznalva, esetleg
rontva a védjegyének kialakult ismertségét, hirnevét.

Mivel a marka jogi leképezése a védjegy, ezért a markaépités egyik 1ényeges kozéppontjaban
a védjegyoltalom megszerzése ¢és fenntartdsa kellene, hogy alljon, mégpedig a lehetd
legszélesebb korben, mivel kiilondsen fontos az, hogy a marketingstratégiara forditott
koltségek a védjegyoltalom nyujtotta biztonsag révén még inkdbb hasznosuljanak.
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