A VIZUALIS PIAC UJRARENDEZODESE Hol a helye a mesterséges
intelligencianak, és mikor elengedhetetlen a szakember?

A mesterséges intelligencia (MI) térnyerése a vizudlis kommunikcio teriiletén az elmult évek
legjelentGsebb technoldgiai ugrdsa. A piacon megjelent, laikusok szdmdra is konnyen
kezelhet§ képgeneritorok és sablonalapid szoftverek alapjaiban irjdk at a tervezdgrafikusi
szakma és a vallalati marketing dinamikdjat. Bar a jelenség sokakbdl bizonytalansagot valt ki,
véllalatvezetdi és gazdasdgi szempontbdl azonban nem vélsagrél, hanem a piac egy teljesen
természetes, raciondlis kettészakaddsirdl beszélhetiink. Ennek megértése kulcsfontossagu a
cégek marketingbiidzséjének optimalis felhaszndlasdhoz.

A ,,gyorsfogyasztasi” vizualitas csapdaja

A mesterséges intelligencidnak €s az automatizalt sablonoknak elméletben l1étjogosultsdga van
a rovid élettartamd, napi szintd kommunikiciéban (példaul egy 24 6rdig érvényes kozosségi
média poszt esetében). Gazdasagi szempontbdl raciondlisnak tinik ezeket a rutinfeladatokat
delegélni és automatizalni.

A gyakorlat azonban sokszor ravilagit a technoldgia korlataira. Az MI képgeneratorok ugyanis
nem ismerik a markahdség fogalmat: hajlamosak eltorzitani a véllalati logokat, képtelenek
tartani a milliméterre pontos arculati rdcsrendszereket, €s nem tudjik reprodukdlni a cég
pontos szinkddjait sem. A végeredmény sok esetben egy laikus, ,,manyag” hatdsu grafika
lesz, amely észrevétleniil, de folyamatosan szétzildlja a marka vizudlis egységét.

A markafeliigyelet — az arculati szabdlyok betartatdsa — tovdbbra is a szakember kezében van
a legnagyobb biztonsigban. Egy professziondlis tervezd egy elSre, tudatosan felépitett
rendszerbdl sokszor gyorsabban és hibatlanul 4llitja el§ a napi anyagokat, mint egy kisérletezd
algoritmus, megdvva ezzel a brand integritasat.

A szoftverkezel6k Kiszoruldsa Ami a grafikai piacon jelenleg lemorzsolédasként jelenik
meg, az val6jdban nem a tervezdi szakma, hanem a puszta szoftverkezelSk kiszoruldsa. Aki az
elmult évtizedekben csak a grafikai programok technikai ismeretébdl élt — tehat mechanikusan
végrehajtotta az utasitisokat, de ergondmiai, jeltudomdnyi és pszicholdgiai mélytudas nem
allt a munkdja mogott —, annak a feladatait ma az algoritmusok mésodpercek alatt elvégzik.
Az MI élesen ravilagitott arra a tényre, hogy a szoftveres képalkotds még nem egyenl§ a
stratégiai feliilettervezéssel.

A feliilettervezd teriilete A valodi stratégiai kockdzat ott kezdddik, amikor egy véllalat a
fundamentumait — a teljes mdarkaarculatot, a piaci poziciondldst, egy komplex weboldal
ergonémidjat vagy egy termékcsalad logikdjat — probélja meg automatizalt rendszerekre bizni.

Az algoritmusok képeket generdlni, de nem képesek kontextusban gondolkodni. Nem értik az
adott ipardg lokdlis rezdiiléseit, nem ismerik a célcsoport bioldgiai és szocioldgiai
befogadoképességét, és képtelenek logikai lancra flizve megindokolni egy formai vagy
tipogréafiai dontést. Egy professziondlis feliilettervez6 munkdja a képernyén kiviil, a
kutatdssal, az adatok sztirésével és a rendszerépitéssel kezdddik. 0 az a ,,vizualis f6épitész”,
aki racsrendszereket, szigori hierarchidt és olyan vizudlis DNS-t hoz Iétre, amely



megindokolhatd, adaptalhat6 és hosszu tdvon kikezdhetetlen marad. Ebben a folyamatban az
MI hatékony asszisztens a szakember kezében, de sosem a stratégiai irdnytd.

A tudatos cégvezetSi dontés tehat nem a két vildg szembedllitdsa, hanem azok optimalizédldsa.
Amikor a cég jovGjét meghatdroz6 vizudlis alapokrdl, a vdsarldi bizalom felépitésérdl és a
hosszitavu hitelességrdl — valamint annak napi szintd, kovetkezetes fenntartasardl — van szo6, a
mérnoki szintd vizudlis stratégia €s az emberi szakértelem tovdbbra is elengedhetetlen
befektetés.

Weich Eva



